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SIMBOLO _
DE LA MARCA MANUAL DE MARCA - UNICOC

Una Representacion de
Nuestros Estudiantes

El simbolo de nuestra marca estd compuesto por una letra "i", sobre la cual se coloca
un birrete de grado. Este disefio visual no solo es una representacion grafica, sino
que también tiene un significado que refleja nuestra misién y los valores
fundamentales de nuestra institucion.

"iEducacioén... Superior!" en un logo transmite un mensaje de

calidad, aspiracién, y emocién, destacando el papel esencial de

la educacién superior como clave para el futuro y el crecimiento
O personal y profesional de nuestros estudiantes.

Colocar un birrete en la letra "i" simboliza al estudiante como el
centro de la operacién educativa, destacando su papel
fundamental en el proceso de aprendizaje. El birrete, asociado

(O con la graduacién y el conocimiento, resalta la importancia del
estudiante como el protagonista de su formacion.

Se ha decidido conservar la esencia del logo anterior,
manteniendo nuestra identidad, pero con un enfoque hacia el
futuro. Este cambio refleja nuestra evolucién, integrando

(O elementos modernos que simbolizan el progreso sin perder los
valores que nos definen.
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Ol
LOGOTIPO

Un logotipo es un simbolo
compuesto por elementos
grdficos, texto e imagen
que sirve como el
identificador visual de una
empresa. Es decir, representa
el que hacer, la identidad y los
valores de cada organizacién
por medio de colores, formas
y textos.

SLOGAN
03

02

IMAGOTIPO

Los componentes
lingiiisticos que sostienen
nuestra palabra hacen alusién
a una representacién de la
marca que se apoya tanto

en componentes iconicos
como verbales.

03
ESLOGAN

Un slogan es una frase corta
que busca representar una
marcd para promover la
rapida identificacion y
memorizacion de sus
productos y servicios por los
consumidores.
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LOGO
HORIZONTAL

LOGO
HORIZONTAL

VERSION REDUCIDA
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LOGO
HORIZONTAL

X=H

IX reserva

UuniCcocC

EDUCACIC')N...SUPERIORE

29x ancho

olje X¥|L

En la versioén horizontal, |as proporciones se deben mantener en todo
momento, tal y como lo indica el esquema, respetando la relacién entre
los elementos y el area de reserva de toda la composicion grafica.

La unidad de proporcion basica es x, el ancho total del elemento es 29x y
el alto es de 14x contando las areas de reserva, lo que entrega una
proporcion de 1:1,78x.
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LOGO
HORIZONTAL

VERSION REDUCIDA

X=H

1X reserva

8 o

a

ol}|e X¢ZL

29x ancho

En la versioén horizontal reducida, las proporciones se deben mantener en
todo momento, tal y como lo indica el esquema, respetando la relacion
entre los elementos y el area de reserva de toda la composicion grafica.

La unidad de proporcion basica es x, el ancho total del elemento es 29x y
el alto es de 12x contando las areas de reserva, lo que entrega una
proporcion de 1:2,41x.
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LOGO
HORIZONTAL

LOGO
HORIZONTAL

VERSION REDUCIDA

1

El esquema ilustra el manejo de las cuatro versiones del LOGOTIPO sobre
un fondo negro (1 tinta). Este mismo esquema debe ser empleado cuando
el LOGOTIPO se aplica sobre fondos de colores autorizados. Es necesario
tener siempre en cuenta el area de reserva y las proporciones y geometria
de la pieza.



VERSION _
NECRO MANUAL DE MARCA - UNICOC

-II

unicoc

iEDUCACION...SUPERIOR!

LOGO
HORIZONTAL

LOGO
HORIZONTAL

VERSION REDUCIDA

1

COC

un

Cuando sea necesario utilizar el LOGOTIPO en un fondo blanco pero con
una sola tinta, la proporciéon de area de tinta cambia de acuerdo al
esquema ilustrado. Esta aplicacion es Util para piezas impresas a una sola
tinta, fotocopias, etc.
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COLOR PRIMARIO

HE2161F

CI1MO8Y92 KO

R:226 G:26 B:32
e

unicoc
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COLOR SECUNDARIO

#000000
C:100 M:100 Y:100 K:100
R:0 G:0B:O
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HE2161F
C1MO8Y92 KO
R:226 G:26 B:32

HE2161F
CI1MO8YO92 KO
R:226 G:26 B:32
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El esquema ilustra como se debe aplicar el simbolo en caso de que sea

necesario ubicarlo sobre un fondo de color.
Las dos versiones del logotipo pueden ser aplicados sobre fondos de
color. Sin embargo, al igual que con el simbolo, sélo se podran aplicar

sobre los colores autorizados.
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44,00 x 19,00 mm 39,00 x 13,00 mm

unicoc unicoc
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22,00 x 9,00 mm 19,00 x 6,00 mm

UsSoO MiNniMo
permitido

Con el fin de preservar el poder de lectura del logotipo en materiales
impresos, se recomiendan las dimensiones minimas expuestas en la
tabla. Es importante anotar que esas medidas incluyen el drea de
reserva en cada version del logo.
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ELEMENTOS
DIGITALES

- I
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143 px X 61 px 128 px X 42 px

unicoc unicoc
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70 px x 13 pXx 55 px x 18 px

UsSoO MiNiMo
permitido

Con el fin de preservar el poder de lectura del logotipo en medios digitales,
se recomiendan las dimensiones minimas expuestas en la tabla. Es
importante anotar que esas medidas incluyen el area de reserva en cada

version del logo.
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World of woter - requlor modificodo

I"#$%4&"()*+,-./012345b789:;
<=>?@ABCDEFGHIJKLMNQPQRSTUV
WXYZ[\]*_'o
bcdefghijkimnopqrstuvwxyz

MONSERRAT - BOLD

"#$%8&'()*+,-./0123456789:;
<=>?@ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ[\]r_"a
bcdefghijkimnopqrstuvwxyz

MONSERRAT - REGULAR

"#$%&!()*+,-./0123456789;;
<=>?@ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ[\]A_" a
bcdefghijklmnopgrstuvwxyz

La fuente principal del logosimbolo es World of water, tipografia que se
empleé como base para el diseio del nombre “Unicoc”. Sin embargo, la
tipografia esta modificada. La fuente principal para textos es la familia
MOTSERRAT, compuesta portoda la familia, puede ser empleada en textos,
titulos, contenidos, etc. Pero no se admiten modificaciones a la misma.



TIPOGRAFIAS

MANUAL DE MARCA - UNICOC

USADAS
TIPOG FIAs MONSERRAT - REGULAR
HUSADAS
PARA PIEZAS "#$%&!()*+,-./0123456789;,
TEXTOS CORRIDOS, Y <=>7@ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
CUALQUIERTIPO DE WXYZ[\]2_"a
PUBLICIDAD bcdefghijklmnopgrstuvwxyz

MONSERRAT - BOLD

1"#$%8!()*+,-./0123456789:;
<=>?@ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ[\]r_"a
bcdefghijkimnopqrstuvwxyz

MONSERRAT - BLACK

1"#$%8&"'()*+,-./0123456789:;
<=>?@ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ[\]r_"a
bedefghijkimnopqrstuvwxyz

MONSERRAT - BLACK ITALIC

"#S$%8&'()*+,-./0123456789:;
<=>?2@ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUV
WXYZ[\]J . " a
bcdefghijkimnopqrstuvwxyz
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PIEZAS

EN PIEZAS PROPIAS

Toda vez que sea necesario emplear el identificador de la marca, en cualquiera de sus versiones o
aplicaciones, en una pieza propia que deba ser compartida con otra marca, se deben tener en
cuenta las siguientes reglas.

Aunque la diagramacién, estilo artistico y parametros de comunicacién estan abiertos y dependen
del criterio del disefiador, la necesidad especifica de la pieza o las necesidades puntuales de la
comunicacidn o cliente interno. Para referencia, por favor consulte la pagina ndmero 49 del
presente documento.

« El logotipo de la marca, sin importar su version, siempre debe estar ubicado en el
lado izquierdo de la pieza.

« El rea de reserva del logotipo siempre debe ser respetado.

« Ninguna otra marca debe estar ubicada dentro del 50% del lado de la pieza en donde
esté ubicado el logotipo.

- Se podra hacer uso de las aplicaciones sobre imagenes, siempre y cuando se respete el
manual.

- De acuerdo al tipo de pieza, los colores debes ser tratados tal y como se ha establecido en
este manual.

PIEZAS TERCEROS

En el caso en que se requiera ubicar el logosimbolo de la marca en una pieza o disefio externo,
cuya planeacion y ejecuciéon no haga parte de las tareas de la Oficina de Comunicaciones y
Marketing de Unicoc, o en su defecto, del drea o profesional adscrito encargado, se deben tener
en cuenta estas reglas generales:

« El area de reserva del logotipo siempre debe ser respetado.

- Ninguna otra marca debe estar ubicada a menos de una distancia equivalente a 4X, en
ninguna direccioén, del logosimbolo de la marca.

- Se podra hacer uso de las aplicaciones sobre imagenes, siempre y cuando se respete el
[ ETIVE]

» De acuerdo al tipo de pieza, los colores debes ser tratados tal y como se ha establecido
en este manual.
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S| ESTAS

LEYENDO
ESTO PUEDES

b7 i\
2N 5

ESTUDIAR

Al aplicar cualquiera de las diferentes versiones del logotipo sobre una imagen
deberan mantener su area de reserva de acuerdo con la geometria de cada una
de ellas. Tendra que estar contenido en un elemento de color (colores

permitidos) en modo multiplicar y si es necesario bajar la opacidad para no
interrumpir su legibilidad.
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DEPENDENCIAS
LOGCOS
& COLORES

ODONTOLOGIA

=
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unicoc

COLEGIO ODONTOLOGICO
COLOMBIANO

COLEGIO ODONTOLOGICO
COLOMBIANO

unicoc

COLEGIO ODONTOLOGICO

COLOMBIANO

COLOR PRIMARIO
#7FA234

C:58 M18 Y:96 K2
R:127 G162 B:52

#4A6A29
C:73 M:37 Y100 K:27
R:74 G:106 B:41
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PSICOLOGIA

1

unicoc

T
U nicoc COLEGIO DE PSICOLOGIA

COLEGIO DE PSICOLOGIA Unitoc

COLEGIO DE PSICOLOGIA

COLOR PRIMARIO
#4B2260
C:83M:100 Y:24 K:20
R:74 G:35 B:102

H#O9D599F
C:46 M:74Y:0 KO
R:149 G:94 B:167

H8A4292 #4A6A29
C:'56 M:$4 Y:Q K:O C:84 M:100 Y:33 K:50
R:133 G:74 B:157

R:47 G112 B:66



DEPENDENCIAS
LOGOS
& COLORES

DERECHO

-
unfcoc
COLEGIO JURIDICO Y DE
CIENCIAS SOCIALES

H8A4292
C.eoM:1Y26 KO
R:67 G:190 B:196

MANUAL DE MARCA - UNICOC
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COLEGIO JURIDICO Y DE
CIENCIAS SOCIALES

unicoc

COLEGIO JURIDICO Y DE
CIENCIAS SOCIALES

COLOR PRIMARIO
#008389

C:84 M:30 Y:45 K5
R:0 G131 B:137

H#6ECO0C6
C.58 M:3Y:25 K0
R:100 G:192 B:196

#105459
C:91 M:50 Y:55 K31
R:63 G:85 B:89
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COLEGIO DE INGENIERIAS

COLEGIO DE INGENIERIAS §
UunicocC

COLEGIO DE INGENIERIAS

COLOR PRIMARIO
#43648E

C:80 M57 Y25 K6
R:68 G104 B:143

#2C4B75 #19355B8
CO9T1M:70 Y:30 K14 . ) ; .
R0 G380 B120 C:100 M:81Y:37 K277

R:23 G:56 B:94
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& COLORES

ADMINISTRATIVO

COLEGIO ADMINISTRATIVO

Y DE CIENCIAS ECONOMICAS

#F1985C
C2M:49Y:67 KO
R:242 G:150 B:97
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COLEGIO ADMINISTRATIVO

Y DE CIENCIAS ECONOMICAS

unicoc

COLEGIO ADMINISTRATIVO
Y DE CIENCIAS ECONOMICAS

COLOR PRIMARIO
HE26A20
C:7M:68Y94 KO
R:228 G:113 B:45

#993E16
C:28 M:81 Y:100 K:25
R:148 G:66 B:32
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RECTORIA

-

UNICOC

uUNicoc

RECTORIA U n.-l.'.'c Oc

RECTORIA

COLOR PRIMARIO
#4D5054

C:78 M:58 Y:53 K:35
R:71G:/8 B:35

H#413E40
C:70 M:63Y:58 K:50
R:58 G:59 B:62

#F1985C #232B37
C:.O M:8.7 Y:S? K42 C:87 M:72 Y:53 K:60
R:155 G:42 B:60 R:24 G:39 B:60
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-
UNICcOC
COLEGIO JURIDICO Y DE
CIENCIAS SOCIALES

1

UnicocC

RECTORIA

-

1
unicocC
COLEGIO ADMINISTRATIVO
Y DE CIENCIAS ECONOMICAS

unicoc

COLEGIO DE INGENIERIAS
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APLICATIVOS
PAPELERIA

MEMBRETE

Institucién Universitaria Colegios de Colombia
NIT: 860.045054-1

Autopista Norte Km. 20, Campus Bogota

Cr.9 No. 12B-40, Bogots, Centro

C1.13 Norte No 3N - 13, Cali

Institucién de Educacién Superior Sujeta a i6n y Vigil

ia por el Mini

un

-

COoC
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io de i6n Nacional
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MANUAL DE MARCA =« UNICOC

)
e
3
°
¢
g
o
2
€
2

+(57) 602 398 5325 - CALI

- BOGOTA

PBX +(57) 601 915 7061
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TARJETA

ARMANDO | o
GONZALES | S&258h°
-
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SOBRE
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ARMANDO | &oeen

TELEFONO

GONZALES | correo

UunicocC
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ARMANDO | o
CONEEES | B

Institucién Universitaria Colegios de Colombia
NIT: 860.045.054-1

Autopista Norte Km. 20, Campus Bogota

Cr. 9 No. 12B-40, Bogots, Centro

C1.13 Norte No 3N - 13, Cali

Institucién de Educacién Superior Sujeta a Inspeccién y Vigilancia por el Ministerio de Educacién Nacional
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ARMANDO
GONZALES

FUNCIONARIO
DIRECTOR

DOCUMENTO

ESTE DOCUMENTO ES
PERSONAL E INTRANSFERIBLE

- Por favor porte este documento en un
lugar visible en todo momento

- Nuestro persona de seguridad puede
solicitar la presentacion de este
documento en cualquier momento

J
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ESTUDIANTES

unicoc
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ARMANDO
GONZALES

ESTUDIANTE

DOCUMENTO

(BocoTA]

ESTE DOCUMENTO ES

PERSONAL E INTRANSFERIBLE

- Por favor porte este documento en un

lugar visible en todo momento

- Nuestro persona de seguridad puede

solicitar la presentacién de este

documento en cualquier momento
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O @unicoc_oficial

-1

unicoc
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®

Uflcon unicoc
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SENALETICA
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CONSULTORIO DE PSICOLOGIA

CONSULTORIO
PSICOLOGIA

unicoc
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DIRECCION

OFICINA DE EXTENSION

PROYECCION SOCIAL E INTERNACIONALIZACION

< dirinternacional@unicoc.edu.co G 60(1) 668-3535 ext. 14011

unicoc

iEDUCACION..SUPERIOR!

Cuando nos hablamos de senalética, hacemos referencia a todos los
elementos que necesiten estar “senalizados” en la institucion, ya sea
nombre de oficinas o lugares que tengan una funcion especifica. Esta
senalética puede estar dirigida a un colegio en especial y para esto se
tendran que utilizar los colores y la imagen correspondiente a cada uno.
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CORREO MANUAL DE MARCA -UNICOC
FIRMA
FIRMA
COMPUESTA

ARMANDO GONZALES
CARGO

e
1
v
U n I ‘ 0‘ Institucion Universitaria Colegios de Colombia -Unicoc

- Autopista Norte Km 20 | Bogota, Colombia
. 1
iEDUCACION...SUPERIOR! Teléfono:(601)9157061 ext 0001

cargo@unicoc.edu.co | www.unicoc.edu.co

ARMANDO GONZALES

CARGO

Institucion Universitaria Colegios de Colombia -Unicoc
Autopista Norte Km 20 | Bogota, Colombia
Teléfono:(601)9157061 ext 0001

cargo@unicoc.edu.co | www.unicoc.edu.co

y N

= MONTSERRAT (BOLD)
4 MOTSERRAT (BOLD)
U n I c O c monserrat (bold) minuscula
EDUCACION...SUPERIOR! montserrat (reg N
montserrat (regular)

montserrat (regular)

LOGO (Composicio’n tipografica de la firmaj
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